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QUI SOMMES NOUS ?

• l’agence Vivoo Digital, basée 
à La Rochelle. 
L'agence réunit 25 salariés, 
dont 7 de l'équipe technique, 
5 de l'équipe créa, 8 de 
l'équipe marketing, 2 chefs 
de projet et 3 directeurs.

https://user.oc-static.com/upload/2018/10/30/15408920701563_Capture%20d%E2%80%99e%CC%81cran%202018-10-30%20a%CC%80%2010.32.51.png


PIONNIER DU DIGITAL À LA ROCHELLE

L’entreprise existe depuis plus de 10 ans 

et nous sommes spécialisé dans les solutions 
numériques avec plus de 600 clients satisfaits ☻



• 96% de leurs véhicules ne dépendent pas de 

sous-traitants.

• plus de 60% des matériaux de construction de 

leurs véhicules sont recyclés

• 80% recyclables à nouveau



LEUR MISSION

« CONSTRUIRE AUJOURD’HUI 

L’AUTOMOBILE DU FUTURE, INNOVANTE, 

ACCESSIBLE ET RESPONSABLE. »

OBJECTIFS :

TESLI MOTORS souhaite s’implanter sur 

le marché européen en devenant un 

acteur majeur du véhicule électrique. 

TESLI va proposer 3 gammes de 

véhicules, destinées à des publics 

différents. 



3 GAMMES DE VÉHICULES

TESLI SPORT TESLI FAMILY TESLI URBAN



BESOINS : 

• Développer un outil utilisable sur tablette afin de présenter 

leur marque, leurs trois univers produits, leurs technologies 

innovantes et leurs modèles de véhicules électriques.

BESOINS SECONDAIRE

• En soutien à leurs commerciaux démarchant les grands 

groupes collectivités territoriales disposant d’un parc de 

véhicules significatif afin de proposer une sélection de 

modèles adaptés au besoin de chacun

• En soutien à leurs vendeurs en concessions, afin de les 

aider à présenter tous les modèles disponibles à la 

commande à un instant donné (leur modèle de concessions 

et la variabilité des éditions spéciales ne permettant pas de 

présenter tous les modèles disponibles à leurs clients 

finaux).



Identité : Sonia jeune femme de 30 ans 

vendeuse en concession chez Tesli 

depuis 2 ans, titulaire d’une formation 

de vendeuse

Personnalité : Jeune femme très 

souriante et altruiste 

Contexte : En couple avec Brian qui est 

commercial chez Tesli également avec 

qui elle est souvent en compétition dans 

les challenges internes de l’entreprise

Objectif : Elle souhaite devenir meilleure 
vendeuse en concession en 2022 et 
gagné le voyage offert par l’entreprise 
pour faire plaisir à Brian

Identité : Charly 40 ans responsable 

commercial chez Tesli depuis 15 

mois, en concubinage depuis 10 ans 

et père de 3 enfants

Personnalité : jeune homme sportif 

et ambitieux

Contexte : il a sous sa responsabilité 

une équipe de 10 commerciaux, il 

déplore le manque d’outil afin 

d’aider ces commerciaux lors de 

leurs démarchages.

Objectif : devenir responsable 
régionale chez Tesli afin 
d’augmenter son salaire et son 
statut social.

Cibles /





Critère Native Hybride

Rapidité de 

développement

Longue Rapide

Coût Coûteuse Abordable

Performance Rapide, fluide Réactivité moyenne

Hors-Connection Disponible Indisponible

Langage Swift Java ou kotlin

Notification push Possible Impossible

Spécification technique

Pour les besoins du projet, nous recommandons une 

application native, ils sont essentiels pour nous que 

l'application est accessible hors ligne et que les notifications 

sont possibles.



Bensoltana Naima Supervise le projet 

Ricaud Aline Valide les créations artistiques

Dupuis Marc Responsable des validations étapes

Azerty Mattieu Responsable développement



MÉTHODE CHOISIE EN CASCADE :

Le principe de la méthode en cascade est simple. 

On découpe le projet en 5 phases. L’équipe projet doit terminer une phase 

avant de pouvoir passer à la suivante. Ce qui fait sa différence avec d’autres 

méthodologies, c’est qu’il n’est plus possible de revenir sur une phase lorsque 

celle-ci est terminée et bien évidemment, validée par le client.

Pour résumer, un cycle en cascade repose sur 3 principes :

• La production des livrables définis au tout début du projet

• La livraison de ces livrables à une date précise et définie lors du cadrage 
du projet

• La phase ne se termine que lorsque cette dernière a été vérifiée puis 
validée. Si un client n’est pas satisfait d’un livrable, l’équipe devra le 
retravailler jusqu’à ce qu’il soit parfait.



PHASE DU PROJET DATE DE DÉBUT DATE DE FIN

INITIALISATION 02/05/2022 06/05/2022

LANCEMENT 09/05/2022 11/05/2022

CONCEPTION 12/05/2022 19/05/2022

PRODUCTION 19/05/2022 31/05/2022

EXPLOITATION 02/06/2022 02/06/2022

RÉTROPLANNING



Désignation Quantité Tarif HT

Organisation projet 

Identité de marque +maquette

Traducteur

Développement

1

1

1

1

3 250.00

8075.00

1900.00

17300.00

Base HT Taux Montant tva

30 525 € 20 % 6 105.00 € 

Total HT : 30 525.00€

Total TVA :   6 105.00 €

Total TTC : 36 630.00 €

Acompte :             0.00 €

A payer :    36 630.00 €

Condition de règlement : Acompte de 30% de la somme à payer à verser avant lancement du projet obligatoire dès l’acceptation du devis et le 

solde à la livraison

Validité du devis : 3 mois

Si se devis vous convient, veuillez-nous le retourner signé précédé de la mention :

« Bon pour accord et exécution du devis » 



MERCI DE VOTRE ATTENTION


